Les Métropolitains
ont besoin d’oxygene !

Rendez-vous
le 16 mars dans
votre qguotidien Metro

a I'occasion du Salon Mondial MAP 2010




Metro répond aux besoins d’évasion
des métropolitains

* Entre I'idée de voyages et ... etaloccasion du Salon

la rPéIanté d”l_l ddépag:ft .. Mondial du Tourisme,
|.<§’§e§e V”;'ygg;;i 5 L OUannor & e e Metro enrichit sa rubrique

Prés de 1,2 milions de métropolitains « Evasion ».
partent au moins 3 fois par an pour de courts

séjours en France ou a I'étranger (indice 112 versus

ensemble de la population) Un dossier de 8 pages plein d’'idées de

] voyages proches et lointains, réalisés par la

® .. |a presse |nﬂuence |eur rédaction de Metro France et son agence de
ChOiX presse « Metro World News ».

16,3% des métropolitains sont influencés .
dans leur choix de vacances et voyages par 2534 000 lecteurs quotidiens.

les journaux et magazines (ndice 105 versus ensemble

de la population).
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Metro répond a vos besoins de
contacts avec vos consommateurs

« Welcome on board» : une offre simple,
puissante et économique

Simple : vous investissez dans une pleine page et la fractionnez a votre gré (formats possibles : page,
Y, page, Y page). Seule contrainte : Metro diffuse une des insertions dans son dossier Metro Evasion du
16 mars et les autres insertions en floating sur 10 jours.

Economique : 21 000 € H.T. net net
Puissante : de 2,3 a 9,2 millions de contacts apres des urbains et 928 000 VU (source NNR Décembre 2009).

* Source EPIQ 2008-2009.




